










 

Individuelle Social-Media-Verlinkung je Studien-
programm:

„  Optional können Sie zu Ihren Studiengängen auch je individuelle 
    Social-Media-Links angeben.

1. Relevanten Studiengang aufrufen

2. Zum Bereich „Kontakt“ gehen

3. URLs angeben (ohne http://) 

4. Titel wie z. B. „Facebook-Profil der XY Fachbereichs”

5. Speichern

 

Anleitung

Angaben für die Social-Media-Verlinkung:

1. Login auf www.bildungsweb.net

2. Auf den Reiter „Anbieterdaten“ gehen

3. Ganz unten im Bereich „Social-Media-Links“ auf 

   bearbeiten klicken

4. URLs angeben (ohne http://)

5. Titel wie z. B. „Facebook-Profil der XY Universität“  

6. Speichern
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     sofern Sie keine individuellen für Ihre Studiengänge festlegen, s.u.



Kontaktieren Sie uns gerne bei Fragen und für
weitere Informationen.

Kontakt:

Bildungsweb Media GmbH
Christiane Eitle
Willy-Brandt-Straße 47
20457 Hamburg
www.bildungsweb.net

Christiane.Eitle@bildungsweb.net
Tel: 040 609 400 682
Fax: 040 6367 7430
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Glossar

Blog (von Web-Log, engl. Log = Tage- oder Logbuch): Ein Blog ist ein auf einer Website geführtes und 
veröffentlichtes Tagebuch. Mindestens eine Person (der Blogger) führt hier Aufzeichnungen, protokolliert 
Sachverhalte oder schreibt Gedanken nieder. 

Follower (engl. to follow = folgen): Abonnent von Nachrichten anderer Benutzer

Microblogs/microblogging: Anwendungen in denen Nutzer kurze Textnachrichten veröffentlichen können 
(weniger als 200 Zeichen lang). Die Nachrichten werden öffentlich oder einem ausgewählten Nutzerkreis 
zugänglich gemacht und chronologisch dargestellt.

RSS Feed (RSS = Really Simple Syndication feed engl. = einspeisen): ermöglicht eine Website zu “abon-
nieren”, womit der Abonnent automatisch über aktualisierte Inhalte der Website informiert wird.

Social Media („ Soziale Medien“):  Digitale Medien, die es Nutzern ermöglichen, sich untereinander 
auszutauschen und mediale Inhalte einzeln oder in Gemeinschaft zu gestalten.

Social Plugin („soziale Erweiterungmodule“): Eine vorprogrammierte Lösung für externe Websites mit 
welcher Website-Betreiber kleine Anwendungen im eigenen Portal integrieren können. (Beispiele: „Like 
Button“ von Facebook oder der „Follow Button“ von Twitter)

Tweet: Ein Beitrag in Twitter, max. 140 Zeichen lang

TweetDeck:  Eine Adobe AIR Desktop-Anwendung, die es ermöglicht, Twitter Kontakte nach Gruppen und 
Suchergebnissen zu sortieren und diese nach Themen, Begriffen oder Ereignissen zu filtern. (http://
www.tweetdeck.com/)

twittern (engl. to tweet = zwitschern): eine Nachricht über Twitter verbreiten 


